ZAPROSZENIE DO SKLADANIA OFERT

Dziatajgc na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo
zamowien publicznych (Dz. U. z 2015 poz. 2164 ) Gmina Rudna, 59-305 Rudna,
Plac Zwyciestwa 15 zaprasza do skladania ofert o udzielenie zamowienia
publicznego pn. ,,Sporzadzenie Strategii Promocji Gminy Rudna na lata 2016-
2020.

1. Zamawiajgcym w postepowaniu jest Gmina Rudna, 59-305 Rudna , Plac

Zwyciestwa 15.

2. Zamowienie zostanie udzielone poza ustawg - wartos¢ zamowienia
maksymalnie 50.000,00 zt brutto.
3. Przedmiotem zamodwienia jest sporzadzenie Strategii Promocji Gminy
Rudna na lata 2016-2020.
4. Wykonawca zobowigzany jest do sporzgdzenia i przedtozenia wraz z ofertg
planu pracy okreslajgcego :
a) badania spoteczne jakie ma zamiar oferent przeprowadzi¢ w zakresie
oceny jakosci zycia mieszkancow,
b) cele badawcze - ocena:
e 0golnego rozwoju gminy

warunkow zamieszkania w gminie
ocena planowania przestrzennego, infrastruktury technicznej
edukaciji publicznej
bezpieczenstwa
funkcjonowania stuzby zdrowia
dziatan z zakresu kultury, sportu i rekreacji
finanséw gminy, planowania i inwestycji
funkcjonowania Urzedu Gminy
funkcjonowania organéw gminy (organu uchwatodawczego
i wykonawczego)

e panujgcych zwyczajow

e ustug swiadczonych na rzecz mieszkancow

e inne (niezbedne wg oferenta)

c) metodyke badan:

e proponowang przez oferenta
d) proby badawcze i dobér proby:

e badania ilosciowe: metoda doboru kwotowego/proporcjonalnego -
proba badawcza ma prezentowad takie same cechy jak cata populacja;
wyodrebnienie miniatury catej populacji mieszkaricow Gminy Rudna z
podziatem na poszczegdlne miejscowosci znajdujace sie na terenie gminy -
dane uzyskane z préby badawczej dobranej tg metodg majg zapewnic
reprezentatywnos¢ wynikéw dla catej populacji; liczebnos¢ préby nie
mniejsza niz 926 oséb; prdoba badawcza wyliczona na podstawie BDL
prowadzonym przez Gtéwny Urzad Statystyczny; btgd maksymalny <3% .

e badania jakosciowe: préba badawcza: co najmniej 20 ; indywidualne
wywiady pogtebione przeprowadzone z wytypowanymi min. 20 osobami —
mieszkancami Gminy Rudna (liderzy lokalnej opinii)

e inne niezbedne wg oferenta

e) analiza wynikow , omdwienie badan i ich prezentacja



f) harmonogram prac uwzgledniajgcy min.:

e przygotowanie badan obejmujgce: wyodrebnienie préby badawczej i grupy
lokalnych lideréw, warsztaty z przedstawicielami Gminy Rudna stuzgce
doprecyzowaniu zatozonych celéw badania oraz ostateczne zaakceptowanie
narzedzi badawczych

e opracowanie komunikatéw informacyjnych o prowadzonych badaniach ( cele,
terminy, oznakowanie ankieteréw) dla gminnych srodkéw masowego
przekazu: komunikat na strone www.rudna.pl, informacja na profil Gminy
Rudna na Facebook, artykut informacyjny do pisma Nowiny Gminne,
prezentacja informacyjna na gminny ekran informacyjny znajdujacy sie w
Urzedzie Gminy Rudna, opracowanie listu uwierzytelniajgcego dla
ankieterow

e przeprowadzenie badan wg wybranych metod

e przygotowanie raportu koicowego w formie prezentacji multimedialnej oraz
dokumentu ( format word oraz pdf). Raport przedstawiony wiadzom Gminy
Rudna wraz z rekomendacjami dziatan. Przekazanie raportu w formie
elektronicznej ( USB) oraz papierowej w 5 egzemplarzach.

5. W oparciu o przeprowadzone badania oceny jakosci zycia mieszkancow w
Strategii Promocji Gminy Rudna na lata 2016-2020 nalezy okreslié :
a) analize wizerunku Gminy Rudna :
e analiza czynnikéw wptywajgcych na wizerunek - produkty i subprodukty Gminy Rudna —

analiza SWOT oraz ich pozycjonowanie SILNE STRONY - gtéwne sity sprzyjajgce rozwojowi

produktéw/subproduktéw Gminy Rudna; SLABE STRONY - gtéwne stabosci utrudniajgce

rozwdj produktéw/ subproduktéw Gminy Rudna ; SZANSE - gtéwne szanse sprzyjajgce
rozwojowi produktéw/subproduktéw Gminy Rudna ; ZAGROZENIA — gtéwne zagrozenia
utrudniajgce rozwdj produktéw/subproduktéw Gminy Rudna

b) wnioski z badan wizerunku Gminy Rudna oraz badania satysfakgc;ji

c)

d)

mieszkancéw Gminy Rudna — szczeg6towe opracowanie ,
przeglad dotychczasowych dziatahh promocyjnych Gminy Rudna
e dziatania promocyjne
e podmioty zaangazowane w dziatania promocyjne
zatozenia strategiczne dla Gminy Rudna: co wyrdznia marke Gmina Rudna,
co stanowi jej silng strone, jakie walory nalezy promowaé, jak nalezy pozycjonowac

marke Gmina Rudna w oparciu o potrzeby mieszkanncéw zdefiniowane w badaniu
jakosci zycia oraz oceny wizerunku marki Gmina Rudna

e) szczegotowe cele promocji marki Gminy Rudna: wizerunkowe ,sprzedazowe,

spoteczne

g) zdefiniowanie adresatow promaocji oraz insighty konsumenckie z

podziatem na adresatow promociji, podziatem czasowym
proponowanych dziatan oraz zdefiniowaniem szczegétowych potrzeb
i oczekiwan adresatow — wg grup docelowych. Na tym etapie nalezy
szczegotowo opracowac insighty, jakie uzyskano podczas badan
poprzedzajgcych opracowanie strategii.

h) strukture marki Gminy: opracowanie drzewa marki Gmina Rudna ; drzewo marki

powinno okresli¢ tzw. benefity czyli korzysci funkcjonalne odbiorcy marki potagczone
z korzy$ciami emocjonalnymi, RTB ( reason to belivie) — uzasadnienia korzysci
ptynacych dla mieszkaricéw po wdrozeniu strategii promocji i

uwiarygodnienie tej strategii ; wartosci marki Gmina Rudna, wyrdzniki marki Gmina
Rudna ; opracowanie mapy skojarzen dla marki Gmina Rudna — wyszczegdlnienie


http://www.rudna.pl/

wszystkich skojarzen wptywajgcych na postrzeganie marki Gmina Rudna ; unikalna
cecha Gmina Rudna ; big idea — zdefiniowanie gtéwnej koncepcji wokét ktérej bedzie
budowania marka Gminy Rudna
i) koncepcje komunikacji marketingowej: kluczowy komunikat — kim jest marka
Gmina Rudna ; najwazniejsze przekazy marketingowe i PR — przekazy dotyczace sfery
promocji, spotecznej, wizerunkowe] oraz sprzedazowej marki Gmina Rudna — spdjne z
opracowang strategia ; System Identyfikacji Wizualnej — opracowanie wstepnych zatozen
do prac nad SIW(system informacji wizualnej) dla marki Gmina Rudna — w jaki sposdb
elementy graficzne powinny wspieraé zatozenia Strategii Promocji Gminy Rudna;
instrumenty promocji w podziale na grupy docelowe, ktére zostang wyodrebnione
podczas opracowywania strategii — sciezki dotarcia do poszczegdlnych grup odbiorcow,
skuteczne narzedzia dotarcia, dziatania promocyjne i edukacyjne, public relations
]) projekty promocyjne : koncepcje dedykowanych projektéw promocyjnych
realizujgcych przyjete cele w Strategii Promocji Gminy Rudna
k) harmonogram dziatan na lata 2016-2020,
[)  podmioty odpowiedzialne za realizacje czesci sktadowych strategii.

6. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

7. Umowa zostanie zawarta w terminie 7 dni od daty otrzymania zawiadomienia
Wykonawcy o wyborze oferty .

8. Warunkiem udziatu w postepowaniu jest posiadanie wiedzy i co najmniej 5
letniego doswiadczenia w obszarze badan spotecznych (wycigg z KRS lub
CEIDG) , udokumentowanie przeprowadzenia co najmniej 5 diagnoz

spoteczno-gospodarczych ,w tym co najmniej 3 badania dotyczgce jednostek

samorzadu terytorialnego ( referencje, protokoty zdawczo odbiorcze).Przedstawienie
projektu umowy.

9. Oswiadczenia i dokumenty wymagane od Wykonawcy — jak w pkt 8.

10. Zamawiajgcy nie dopuszcza porozumiewania sie drogg elektroniczna.

11. Osobg uprawniong do porozumiewania sie z Zamawiajacym jest :
Pan Andrzej Bobrek — Sekretarz Gminy Rudna —tel. nr (76 ) 749-21- 00

12. Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z
uptywem terminu do sktadania ofert.

13. Sposéb przygotowania oferty — oferta winna zawiera¢é w/w dokumenty i

opracowania oraz nalezy podac wielkos¢ wynagrodzenia :

Oferujemy wykonanie ww. zadania za cene netto

podatek VAT ... zt
co stanowi kwote brutto:

14. Wybdr najkorzystniejszej oferty nastgpi po rozmowie w drodze negocjaciji
z zachowaniem konkurenciji.

15. Wykonawcy zostang powiadomieni o wynikach postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego poprzez zamieszczenie informacji na stronie BIP UG
Rudna.

16. Termin wykonania zamowienia —do 30 lipca 2016 roku.

17. Oferty nalezy sktadac¢ do dnia 30 kwietnia 2016 roku do godz.9.00 na adres

zamawiajagcego Gmina Rudna Plac Zwyciestwa 15, 59-305 Rudna lub w

sekretariacie UG pokdj nr 110.

18. Oferta winna zosta¢ ztozona w zaklejonej, nieprzejrzystej kopercie,
zaadresowana na adres Zamawiajgcego i oznaczona: ,,Sporzgdzenie



Strategii Promocji Gminy Rudna na lata 2016-2020 i opatrzona nazwg
z doktadnym adresem oferenta.






